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Résumé  

Cette journée d'étude a pour but de réunir des chercheurs et des praticiens du parfum s’interrogeant 

sur la matérialité du parfum.  

Présentation  

De l’alchimie à l’art, en passant par la chimie, le parfum relève d’une histoire riche et                

complexe dont de nombreux aspects restent encore à explorer. Les premières études sur l’histoire              

et les usages du parfum s’intéressent au corps, aux soins, à la parure et aux cérémonies. Ces                 

analyses des pratiques mènent à trois fonctions principales: le sacré, le thérapeutique et             

l’esthétique, qui ont guidé l’étude de l’histoire de la parfumerie. Pionniers dans ce domaine, les               

travaux d’Annick Le Guérer, Alain Corbin, les recherches d’Eugénie Briot, les écrits d'André Holley              

et surtout les projets de Sissel Tolaas ou de Boris Riaux , remettent en cause ces catégories                 
1

traditionnelles du parfum, et interrogent sur l'émergence d’un “art olfactif contemporain” . L’essor            
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de la parfumerie de niche, reposant sur une production limitée et artisanale (contrairement à la               

production de masse de l’industrie), et l’utilisation des parfums dans des oeuvres d’art, continue à               

transformer, questionner, et faire évoluer l’histoire de la parfumerie, et le statut du parfum, ainsi               

que du parfumeur. Depuis les années 2000, de nombreux chercheurs, artistes et designers             

s'intéressent à la création avec, autour ou du matériau parfum.  

Cependant, la parfumerie actuelle semble plus relevée de la technique que de l'artistique.             

En imaginant des collaborations, artiste-parfumeur ou designer-parfumeur , est-il envisageable de           

déplacer les parfums dans un autre domaine que celui de la parfumerie cosmétique?  
3

La forme globale olfactive “parfum” naît-elle d’un assemblage d’odeurs comme l’affirmait           

Edmond Roudnistka ? Est-ce un assemblage de molécules ? Désigne-t-il tout corps odorant ,             
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c’est-à-dire dégageant des senteurs ? Les parfums surgissent, se mêlent et disparaissent, au             

contact d’un corps (humain, animal, végétal…), de l’air, ou de l’eau. Ils se définissent par un                

volume, une tonalité, une texture, un toucher, …, incarnent une idée, un souvenir, un moyen de                

communication. Le parfum apparaît alors comme un matériau complexe et ambivalent : palpable et              

impalpable, il se situe dans un état transitoire, entre le visible et l’invisible, le protéiforme et                

l’informe, mais aussi entre le matériel et l’immatériel. Nous pouvons alors nous demander, quelle              

est la nature de ce matériau ? Qui le crée ? l’utilise ? le pense ? Dans quel but ou quelle intention?  

Une question se pose alors, quel est le statut du créateur de parfums au sein du champ 

artistique ? Est-il le seul à créer le(s) parfum(s) ? D’autres métiers peuvent-ils s’approprier cette  

techniques ? Ou à l’inverse du parfumeur qui crée le matériau parfum, l’artiste, l’artisan ou le                
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1 Cette liste est non exhaustive  
2  L'art olfactif contemporain, dir. de Chantal Jaquet, Paris, Classiques Garnier, 2015  
3  L’exemple suivant semble confirmer une répartition “traditionnelle” des tâches: le parfumeur pour créer un contenu ou un 
parfum, et l’artiste ou le designer pour créer le contenant ou le flacon: Parfums d'Artistes : Oeuvres de Parfumeurs, production 
et réalisation PASS et Quest International, Saint Germain (Paris), 2006 (vidéo)  
http://comitesaintgermain.free.fr/Parfum-essence-et-sens.htm  
4  Proust Brigitte, Petite géométrie des parfums, Paris, Seuil, 2013 (1re édition 2006)  
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designer, dans leurs projets, choisissent et utilisent des parfums qu’ils n’ont pas forcément             

fabriqués ? La création à partir du matériau parfum déjà fabriqué permet-il de libérer la création 6                 
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en posant un autre regard sur le monde ? Comment inscrire et définir le domaine olfactif dans celui                  

du design ?  

On peut aborder le matériau “parfum” sous différents angles: du point de vue de l’artiste,               

du chimiste ou tout autre métier de la création. Qu’appelle-t-on “parfum” dans chacun de ces               

métiers, et comment chaque métier s’approprie-t-il ce matériau ? Le travail de ce matériau              

entraîne-t-il un glissement des territoires du “faire”, c’est-à-dire de la création, vers une mutation,              

une hybridation, ou de “nouveaux” métiers ? Le métier de designer tissant un lien entre le “faire”                 

(la fabrication d’une substance odorante par exemple), et la conception d’un projet plus global, le               

matériau parfum peut devenir un véritable médium de création, et non plus uniquement un produit               

de consommation. Le design olfactif invite à déplacer notre regard pour intégrer ce matériau              

intemporel dans le XXIe siècle. La plasticité du parfum, lui permet de s’adapter aux              

transformations contemporaines, à moins que nous ne l’adaptions à notre société, c’est pourquoi             

on peut se demander aujourd’hui qu’est-ce que le “parfum” ?  

Cette journée d’étude proposera une approche pluridisciplinaire du rôle du parfum et de             

ses utilisation, de l’histoire du parfumeur et de son métier et du rôle du designer et des nouveaux                  

matériaux utilisés, à travers les interventions de spécialistes d’horizons divers : historiens,            

philosophes, anthropologues, parfumeurs et designers. L’approche pluridisciplinaire apportera des         

visions multiples et nuancées des contours du design olfactif.  

Nous vous suggérons quelques axes de réflexion :  

● Les métiers de la création autour de l’olfactif (parfumeur, designer, créateur, artiste, ...) : que 

travaille-t-on? comment ?  

● Les aspects (ou “formes”) du parfum : comment le parfum se manifeste-il ? Qu’appelons-nous 

“parfum” ?  

● Le rôle de l’olfactif dans les pratiques du design : pourquoi l’olfactif ? dans quel but ou 

intention ?  

● “Définir” les champs du design olfactif et les conditions d'émergence du design olfactif  

Néanmoins ces axes de réflexion ne sont pas exhaustifs ; le thème proposé est susceptible d'être 

exploré et décliné en totale liberté.  

Modalités de soumission  

Les propositions de contributions, en français, doivent comprendre :  

● un titre  

● un texte court (max. 1 page) présentant la communication  

● une brève notice bio-bibliographique indiquant vos champs de recherche, vos laboratoire 

et/ou institution de rattachement, vos éventuelles publications, vos éventuelles projets  

Les propositions d’une publication sont à envoyer aux adresses suivantes, ayant comme 

objet «Proposition Journée d’étude Lara-Seppia» :  

Emilie BONNARD emilie.bonnard4@orange.fr ou (emilie.bonnard@univ-tlse2.fr) 
et Anne-Charlotte BAUDEQUIN annecharlotte.baudequin@gmail.com  

Date limite de soumission des propositions : 21 décembre 2020  

Annonce de l’acceptation des propositions : 18 janvier 2021  

Date de la journée d’étude : 19 février 2021 

Les communications auront une durée de 20 minutes, extraits compris.  

 
6 ready made” à l’instar du porte-bouteilles de Marcel Duchamp dans l’art, un siècle plus tôt. 
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Cette journée d’étude fera l’objet d’une publication ultérieure, sous la forme d’un carnet 

“recherche-création”. Ainsi, il sera demandé, à l’issue de la journée d’étude, de nous faire part de vos 

textes de présentation, de vos images ou toutes autres documentations enrichissant vos propos. Un 

formulaire d’autorisation de publication et une demande d’utilisation des images seront envoyés lors de 

l'acceptation de la proposition.  
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